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Oricat si-ar dori autorul unui blog de nisa, nu poate
blog gers obtine popularitatea si succesul in blogosfera si in
mediul online, peste noapte. Popularitatea unui blog
de nisa, pe un anumit domeniu, este data intr-o mare
masura de vechimea acestuia.

Popularitatea unui blog de nisa este data de vechimea acestuia.

Cu cat se incepe mai devreme, indiferent de “cu a cata viteza se pleaca de pe loc”, cu atat mai bine, pentru ca
intrarea in blogosfera este o chestiune de timp si nu de marimea investitiei de moment.

Blogging

Blogul lansat care nu prezinta blog posturi interesante, sau care prezinta cu totul si cu totul altceva decat ceea ce
inseamna blogging, adica un jurnal al unei persoane sau un jurnal al mai multor persoane, este un blog al carui
drum este evident unul inchis.

Utilizatorul nu urmareste un blog care bloguieste publicitate.

Bloggingul, ca modalitate de comunicare online, este din start nepotrivit pentru afaceri prin insasi esenta de
jurnal personal: este dificil sa ne imaginam un jurnal personal al unei corporatii...

Aceasta este si dificultatea principala a tuturor firmelor care iau decizia de a deschide un blog, abordand acest
stil de comunicare online, total diferit, prin prezentarea excesiva a produselor si serviciilor companiei.

Servicii

Cu experienta in zeci de proiecte, echipa ce va sta la dispozitie prin intermediul Webwriters.eu are solutia
dezvoltarii unui blog care sa se prezinte in fata audientei cu continului potrivit. Mai mult decat atat, pe baza
experientei si a analizei domeniului de activitate, se pot gasi strategii eficiente de content writing care sa atraga
o audienta numeroasa, ce ulterior sa poata fi convertita in clienti.

Va propunem solutia unei colaborari cu blogosfera, colaborarea cu bloggeri si autori din mediul online, capabili
sa genereze pentru blogul companiei editoriale cu adevarat interesante pentru orice potential client. Mai mult
decat atat, colaborarea cu editorialistii din mediul online (bloggeri si “oameni din online”) aduce blogului
companiei un plus de imagine atat de necesar oricarui blog comercial, blog de firma.
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